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RESUMO:

O turismo de eventos € um dos segmentos do tuigragode se apresentar como um dos fatores
fundamentais para o desenvolvimento, tanto soci@gn@o como historico-cultural, das regides
onde se estabelecem estas atividades. Esta, comtas tautras facetas do turismo, pode
proporcionar: geragdo de empregos e renda, vatdiozeas tradicdes do lugar onde esta inserida,
permitindo as pessoas a possibilidade de se veurmlonde uma maneira mais critica, visto que
através de um evento existe a possibilidade depsentar inUmeras realidades e vertentes de
atuacao do ser humano, isso gracas a sua divacsiice o fluxo de pessoas. Além disso, pode-se
perceber que o evento € uma maneira de oferecer éaentretenimento para as mais variadas
castas sociais, visto que hoje, gracas a rotimeétie de seu cotidiano, estes individuos mais do
gue nunca precisam desse momento fora de suassdidrias, para que eles possam renovar “suas
energias” e preencher o vazio criado pelas relaffiees e calculistas nas quais suas vidas estao
embasadas. No caso deste trabalho as cidades d@énBu&abralia Paulista, Lucianépolis e
Ubirajara se mostram como o objeto deste estudasksdades fazem limite territorial entre si,
apresentando, alguns eventos importantes e quedoodiecionar o desenvolvimento do turismo
de eventos nessa localidade, visto que tais atleglaransparecem singularidades, personagens e
histérias extremamente importantes para a locaidadjue certamente viria ser um diferencial a
ser explorado, desde que tais municipios optenmupoplanejamento minucioso e adequado. Para
tanto, seria interessante que estes municipioss®gtg a principio, pela organizacao e execucéo de
um calendario de eventos, exatamente como podepéesasto neste trabalho.
Palavras-chave:Calendério de Eventos. Planejamento Turisticosmeg de Eventos.

ABSTRACT

The tourism of events is one of the segments ofdahasm that can be one of the basic factors for
the partner - economic development as in such adeagription-cultural of the regions where if
they establish this activity. This is one sourcéshe tourism that generates at one same moment
jobs, income, valuation of the traditions of wheireappens, it allows the people to see the warld i
a more critical way because it shows some realdfethe human being for its diversification of
flow of people. E a way to offer to leisure andegtainment for the people, who today more than
what never they need this moment are of its dailytines. In addition, everything this always can
be reached aiming at a deep planning, either stiagi events already or future events using always
the particularitities and characteristics of ealdt@. In the case of this work the cities of Dusati
Cabrélia Paulista, Lucianépolis and Ubirajara. Eheties make territorial limit between itself,
present all some existing events already and solmeady until good frequented, but what
improvement is presented as so that the resultsezdly lead these cities to a development would
be the introduction, organization and executioma @glendar, made in each city, however with the
cooperation between the same ones.

Keywords: Calendar of Events. Tourist Planning. Tourism ogIids.
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Um pouco antes da Primeira guerra mundial, coma-setem Beni (2005), as atividades
turisticas geraram grande quantidade de capital ¢imersos paises e logo depois, no periodo entre
guerras, que foi de 1918 e 1939, elas evoluirarmiddeés condi¢cdes que foram favoraveis, como o
setor de transporte, com o desenvolvimento do ramomobilistico, a paz do periodo juntamente
com os direitos trabalhistas concedidos as clasgé& e trabalhadora e a desvalorizacdo da moeda
de alguns paises europeus. A partir de entdo,raargiarias definicbes tais como de Beni (apud.
Von Schullern, 2004, pag. 42) onde turismo se dafmo:

“(...) o conceito que compreende todos os processpecialmente econdmicos, que se
manifestam na afluéncia, permanéncia e regressdudsta, dentro e fora de um
determinado municipio, pais ou estado”.

Von Schullern segundo Beni (2004) foi o primeirodar uma definicdo do turismo
envolvendo implicacbes econdmicas e empresariaisa Ple turismo é “a soma das operacodes,
principalmente de natureza econdmica, que estaetadiente relacionadas com a entrada,
permanéncia e deslocamento de estrangeiros para égpara fora de um pais, cidade, ou regiao”.
(BENI, apud. VON SCHULLERN, 2004, p. 44). Apenasgae ter uma noc¢ao e elucidar mais a
guestao proposta pelo autor acima, tal discussder@ser melhor compreendida ao se observar os
numeros, trazidos pela EMBRATUR (2009), quanto awimento de passageiros nos aeroportos
do Brasil em 2007 referente ao desembarque intemec6.445.153 pessoas.

E como exemplo do resultado da vinda desses tpsta 0 Brasil no ano de 2007 tem-se 0s
numeros quanto a locacdo de automoveis, que nerargquestao “faturou 3,9 bilhdes de reais, teve
15,10 milhdes de usuérios, gerou 194.838 empreges e indiretos e teve 1.056 milhdes em
geracdo de impostos”, dados estes retirados da EAVMBR (2009, p.30). Esses dados
exemplificam a estreita relagdo entre turismo dodamento e assim apresenta-se também a
definicAo de um ambito geral do turismo, que € fnigéo oficial de turismo de acordo com
Oliveira (apud. OMT - Organizacdo Mundial de Turigr2005, p. 46) “compreende as atividades
de viagens de pessoas e alojamento em locais dosawdambiente usual durante ndo mais do que
um ano consecutivo, por lazer, negécios e outrds/osj.

Motivos estes que podem ser inUmeros, dentre ois,gapenas por razdes ilustrativas,
destacam-se: a busca de uma cura de uma doencaponianidade de negocio; um misticismo ou
pratica de alguma religido; atividades ligadaspmess; interesses culturais, etc. Na verdade,-pode
se dizer que atras de qualquer motivagédo que Ieepessoa a viajar esta o lazer, ou entdo a busca
de se estar em contato, aprender e desfrutar g wogtesconhecido. Assim, muitas pessoas cada
vez mais buscam aproveitar seu tempo livre pagjaryieomo mostra os dados da Embratur (2009,

p.11) sobre o “fluxo receptivo internacional, [oh&en 2007 o Brasil recebeu das mais diversas
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partes do mundo cinco milhdes de turistas”.

Outro fato importante de ser destacado é que amldas anos realmente a atividade turistica
vem se mostrando como uma das forgcas motrizeswuésionam a economia de quaisquer paises,
e um dos resultados que comprovam isso sdo vajoedo a “receita cambial gerada pelo turismo
no Brasil, que foi no ano de 2007 de 14,76 bilhdeglolares”, € o que mostra a EMBRATUR
(2009, p.13). E todos esses numeros e resultadiesrpeer obtidos sempre levando em conta um
planejamento, que desde bem preparado, que poss@dar promover e estimular a economia
tanto de localidades emissoras quanto as receptarastrolando possiveis impactos,
proporcionando a sustentabilidade da propria a&tede do meio ambiente onde estdo inseridos.

Petrocchi fala sobre algumas finalidades do planefdo que é:

“(...) definir as decisdes basicas que articularpasiicas turisticas de um estado, regido ou
organizacdo, ou seja, as diretrizes que orientasiaecisbes para o desenvolvimento
turistico, o tipo de turismo que ser quer promower,mercados que serdo atingidos, a
posicdo que se deseja ter nesses mercados, as aneti@ancar e as estratégias dos
programas de a¢fes.” (1998, pg. 115)

E inegavel que por todo esse efeito nas sociedadéstismo terd grande influéncia na
economia das localidades e em ambito mundial, odedn empregos diretos e indiretos, renda para
0s setores publicos, privados e desenvolvimenta foalos os setores. Isso se reafirma em Oliveira
(2005, pag. 98) quando esta afirma que “as estramtapresentadas indicam que, em 1995, o
turismo teria estimulado a criacdo de 7,5 milhdes ednpregos (...) e US$ 11 hilhdes de
investimentos”.

Esses bons resultados da atividade turistica sfieeis no Brasil, porque varios destinos
turisticos brasileiros estdo em regibes pobres¢nporecebem muitos turistas com alto poder
aquisitivo. Essas regides se sustentariam gracasapital deixado pelos turistas ricos se esta
guantidade consideravel de dinheiro fosse distidb@iquitativamente. Contudo, esta ndo o €, haja
vista que a maior parte dos empreendedores tadsliessas regides sdo empresas estrangeiras que
acabam desviando “os bons frutos” dessa relac@ gqsmseus respectivos paises de origem. Para
gue essa realidade mude, ha a necessidade do dgpgoverno, exatamente como revela Plano
Nacional do Turismo (2003 — 2007) onde:

“(...) a geragdo de novos empregos no Brasil tfamsvia a promocao de investimentos no
setor turistico. Ciente destas necessidades o Go¥ederal vem cumprindo o seu papel
de buscar maior transversalidade entre o Ministédoiol urismo e outros 6rgaos a fim de
proporcionar as ferramentas necessarias para ausyms metas. (Plano Nacional do
Turismo, p. 5, 2003 — 2007).”

Contudo, para alcancar a exceléncia dentro dadatei turistica, visando esses bons

resultados, precisa-se de planejamento e de acordd®arreto (1991) um planejamento diferencial
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seria um estudo profundo, observando e levandoosita ¢odas as caracteristicas da comunidade,
como por exemplo: nivel social, religido, costuntesdlicdes, lingua, a localizagéo, clima, entre
outras. Isso mostra a responsabilidade do plangjgde deve buscar sempre pela ética e dentro da
sua especialidade, realizar bons projetos turisti®egundo estudo feito da leitura do Plano
Nacional do Turismo (2003 — 2007), para contriladm um bom resultado torna-se importante
também a participacdo e investimento por parteadieppublico, que precisa apoiar as destinagdes
turisticas, os 6rgdo competentes em nivel estadigabnal e municipal, ajudando com o marketing
do local e oferecendo informacdes e facilidadesndestimento para que o mesmo local receba
bastantes turistas e prospere na atividade taristic

E dentro desse apoio do governo é imprescindivaedtionulo na localidade turistica de um
trabalho na comunidade, para esta se sentir segpta,e aceitar a presenca de turistas em seu
territério. Assim, a populacédo deve ser instruida Hdeneficios que a atividade pode oferecer e
também deve ser alertada sobre alguns possiveibadess negativos que a atividade tras para o
meio social, cultural e ambiental. Desta formalam@jador deve sempre ter o intuito de estimular o
desenvolvimento de um ambiente pacifico, onde ppete bem estar tanto dos turistas como da
comunidade autoctone.

Uma das metas sempre almejadas na maioria dosqwadjgisticos é a busca do equilibrio
entre turista e populacdo autéctone e a diminuitipossiveis impactos negativos da atividade.
Um desses efeitos negativos seria através da €8podé uma localidade aos turistas a visualizacao
de um possivel complexo de inferioridade da po@dagm relacdo aos viajantes, que poderia
causar certo rechaco, apatia e ndo aceitacdo dsms$upela comunidade, ou entdo desestimular a
perpetuacédo de tradiges, valores e costumes taerartal localidade. Nesse sentido, Cruz (2007,

pag. 29) destacara que:

“(...) existem trés conceitos-chave que se destac®mimportancia gradual, de forma
negativa como impactos: aculturatagerversdd e subversd De um lado o
desenvolvimento incontrolado de certas préaticaisttoas pode ter efeitos sociais muito
temidos, como, notadamente, as novas extensdesudsma sexual e, muito
particularmente, os da prostituicdo infantil. Deroudado, a que se considerar o fato
aculturagdo na difusao das grandes midias ou aa&géig para o estrangeiro”.

Outros resultados do contato turistas — moradangscnes séo: problemas socioculturais,

gue ocorrem principalmente em comunidades pequerteadicionais devido ao choque cultural

! E a transformacao da cultura de um grupo, decerdmassimilacéo de elementos culturais de outiwogsocial com
gue mantém contato direto e regular. (FERREIRA1200

% Corrupcgéo, depravacgdo. Desvio da normalidade dénia ou de julgamento, e devido a distirbio pistmu
(FERREIRA, 2001)

? Insubordinacdo ao poder constituido. (FERREIRA130
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entre os visitantes e a comunidade autoctone, plerdatenticidade das artes, artesanato e tradicdes
locais, como diz Banducci (2001) o contato entrestas e residentes, entre a cultura do turista e a
cultura do residente, desencadeio um processo pleramntradi¢cdes, tensdes e questionamentos.
Apesar de alguns pontos negativos estarem passigegcorrer, ainda sim a atividade turistica
torna-se viavel pelo desenvolvimento que provocsp\wque, como afirma Oliveira (2005, p. 47),
“deve-se reconhecer que toda nova agao que viessemdolvimento, traz consequéncias”.

Essas consequéncias sdo a propria nova condiclralmade, que acaba se tornando um
destino turistico, modificando o modo de vida dazradores, 0 modo de pensar, bem como sua
perspectiva de vida. E importante lembrar que ngjanento profundo deve visar por medidas que
amenizem esses impactos e consequéncias. E essag|iddncias geram mudangas que envolvem
situacgdes e realidades novas, incluindo novas mende pensar, novas tecnologias, atualizacdes e
modernizacdo. Para evolui-la, ou seja, a socieagadpresas acompanharem a era da modernidade
e globalizacdo é preciso mudar e muitas vezes inpeamitir o contato com o mundo globalizado
e suas inovagdes, que por sua vez proporcionarsemaalvimento da atividade.

E por existirem esses impactos, 0s planejamentéstitos precisam ser moldados visando
atender o bem estar dos turistas, estando atestose@essidades a seguir: boa qualidade da
prestacao de servicos, que pode muitas vezescagicala com o treinamento de funcionarios, boa
qualidade dos produtos oferecidos, da estrutuiafto local, seguranca, conforto, opcoes de lazer
e entretenimento. E também as comunidades devetrabathadas e orientadas da importancia de
manterem e preservarem seus costumes e tradigiresiepisso atraird cada vez mais os turistas.
Entretanto ndo s6 os aspectos fisicos, mas també&mspeactos sociais precisam de atencédo na hora

do planejamento, como diz a autora a seguir:

“o fendmeno turistico, ou a atividade turisticamo preferimos denomina-la, tem um
aspecto social tdo importante quanto o desenvohtinecondmico, isto é, a possibilidade
de expanséo do ser humano, seja pelo divertimseija, pela possibilidade de conhecer
novas culturas e enriquecer conhecimentos por deidagens. E uma atividade que deve
ser fomentada por politicas publicas, ndo sé coombefde divisas, mas também como
saudavel pratica de lazer”. (BARRETO, 1991, p. 3)

A pratica do turismo, nos dias atuais torna-se @sgindivel as pessoas, porque a maioria
delas tem uma vida agitada, estressante e probtamBlesta maneira, percebe-se que reservar o
seu tempo livre para a pratica do lazer pode mathqualidade de vida das pessoas, uma vez que
envoltos pelo momento de descontracdo e divers@e, de obrigacdes rotineiras, as pessoas
sentem-se mais felizes, alegres, calmas e recupmrarforca vital para enfrentarem novamente a
sua rotina.

J& no ambito econbmico, vendo a atividade comoefalet divisas, a satisfacdo mutua de
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interesses (do turista e da comunidade) leva aendelvimento econdémico, bem como a
transferéncia de recursos financeiros de uma rqgaé® outra, por meio das viagens, que acabam
por oferecer muitos empregos, o que conseqienterteanbém podera atingir até cidades que nao
recebem os turistas, visto que estas podem acaip@cendo bens e servicos que serdo consumidos
pelos turistas Assim, seu efeito multiplicador refletira na isthia civil, alimenticia, producdo de
moveis, utilidades domésticas, servicos de prafiess liberais, movimento bancéario, comércio,
transporte, oficinas, postos de combustivel, cingestro, museus, etc, visto que, de certa forma
estes produtos e servicos serdo utilizados de fdireéa ou ndo para que a atividade turistica se
fixe e se desenvolva em uma determinada localidadegiéo.

Portanto, presume-se que o turismo, além de suBsenmas outras vertentes de atuacao,
mover-se-a pela esfera do econémico, pois Beni4(Ra@firmara que tal atividade é uma continua
acao produtiva e geradora de renda, estando tarabBmetida as leis econémicas. Contudo, por
outro lado, tal atividade provocara acentuadascepedes em outros segmentos produtivos através
de seu efeito multiplicador. A titulo de exempkigéio, esse efeito ocorrera, por exemplo, quando
um determinado turista consumir os atrativos de dada localidade, aonde ao usufruir de um
produto local, como um parque de diversdes, ottugimgara para poder chegar até o local e
usufruir de todo o aparato existente no mesmo,eopiiavavelmente possibilitara a tal localidade
um acumulo razoavel de divisas, sejam estas prents de um estabelecimento hoteleiro, posto
de gasolina, restaurantes locais, lojas de sow&nuisto que este individuo necessitara sanar
necessidades que séo basicas a ele e que nama&a@do veiculadas ao produto visitado, mas sim
estardo inseridas no cotidiano da comunidade @&sita

Nesta situacdo ocorre a circulagdo de moeda, aonwmtconsumo de bens e servicos,
aumento da oferta de empregos e surgimento de saspmedicadas em atender ndo sO as
necessidades basicas deste novo consumidor, combéraas da propria comunidade. Além disso,
outros tipos de empresa também poderéo traballnaioatras necessidades, que nao as basicas, de
forma que o tempo livre deste turista possa ses lmgin preenchido, seja através de atividades de
entretenimento ou ndo (BENI, 2004). Desta formage econtro entre demanda e oferta, segundo
Oliveira (2005) chamar-se-a de mercado turisti@mde que este acaba sendo formado por:

atrativos turisticos, que é tudo o que motiva dodesnento de pessoas/turistas; equipamentos e

* Tal denominagédo acima acaba transparecendo addéituster turistico, que se denominaria comodigjunto de
atrativos com destacado diferencial turistico, eatrado num espago geografico delimitado dotadeqdéamentos e
servigos de qualidade, de eficiéncia coletiva, @les@o social e politica, de articulagdo da cadedupiva e de cultura
associativa, e com exceléncia gerencial em redesnd@esas que geram vantagens estratégicas covgmrat
competitivas”. (BENI, 2003, p.43)
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servicos turisticos, que sao edificacdes, instamedservicos indispensaveis ao desenvolvimento da
atividade turistica, além é claro de uma infratgsta de apoio turistico, que sédo obras e instatacd
gue proporcionam o deslocamento da atividade izaist

Porém nao basta ter o atrativo, é preciso trabalblare ele para que este se transforme em
produto turistico. Isso implica em organizar todsalestrutura receptiva com infraestrutura basica e
turistica para poder oferecer ao turista confaseguranca, facilidades e prazer. Como afirma o
autor: “E necessario que 0s recursos turisticeaestassociados a toda uma infraestrutura urbana e
de acesso, bem como a equipamentos e servicosodg ppra se ter um processo de producao
capaz de transformar a matéria-prima em produtbaaimapara o consumo.”(OLIVEIRA, apud.
Embratur, 2005, p. 33).

Além disso, julga-se importante mencionar que cablanejador estruturar ferramentas e
mecanismos que principiem pela valorizacdo doiatra¢ uma das maneiras de se estabelecer isso
seria através do uso de plano de marketing do prpdivulgando para a midia suas peculiaridades,
caracteristicas, provando que € viavel o seu consfarendo assim a comercializacdo do produto

turistico. Segundo Petrocchi:

“Conceituar o produto é conformar uma imagem, ustoropara o produto turistico que se
quer vender. E estabelecer um conceito que semgadp desse produto, perante o
mercado. Agregado e definidor de seu conteldo.id&o de slogans leva a formacao do
conceito. (1998, p. 123).

Entretanto, como afirma Oliveira (2005), a orgag@a e o estabelecimento das metas a
serem alcancadas em relacdo ao desenvolvimentoedmado turistico é de responsabilidade do
poder publico e das empresas relacionadas ao ddgemento desta atividade. Contudo,
teoricamente, o poder publico cumpre sua parteosdallo e executando, planos, metas e diretrizes
gue acabam norteando o desenvolvimento da atividaistica como um todo, além é claro, de dar
suporte ao desenvolvimento de produtos e serviegam estes vislumbrados em escala local,
regional, estadual ou federal. Um exemplo querdussta postura é o Plano Nacional do Turismo,
gue € um documento, onde o0 governo dita metas eti\alj a seguir e cumprir, envolvendo a

colaboragéo em outros niveis governamentais, seguaddcumento em questao:

“O Plano Nacional deve ser o elo entre os goverfedgral, estadual e municipal; as
entidades ndo governamentais; a iniciativa priveadasociedade no seu todo. Deve ser fator
de integracdo de objetivos, otimizagéo de recuesoscdo de esforgos para incrementar a
qualidade e a competitividade, aumentando a ofertprodutos brasileiros nos mercados
nacional e internacional.” (PLANO NACIONAL DE METAZ03-2007, p. 6).

Ja as empresas participam do desenvolvimentoitorisumprindo a sua parte do Plano
Nacional do Turismo e definindo os tipos de empierantos que podem ser instalados em
determinado local, estabelecendo: o nivel de caddiddestes servigos, a protecdo ao meio
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ambiente; a infra-estrutura necessaria para quetitédlade se desenvolva; o tipo de turismo a ser
comercializado; a conduta que ir4 reger a exploragénercial do turismo. Neste sentido, percebe-
se que ainda existe a possibilidade de transformané seja, em uma localidade onde o turismo
ainda ndo é uma realidade, pode-se transformag@sgigridades da mesma em atrativos turisticos,
haja visto a analogia com o pensamento de Bandqf66il) na qual refere-se ao turismo como
construtor de tradigcBes inventadas, e ainda afijoe a identidade turistica dos lugares € uma
construcéo social, feita de tradi¢cdes inventadds eonstrucdes culturais, como que se através do
turismo fosse possivel coisificar essas singuldeda para mais tarde, ofertar a um grupo de
visitantes.

Além disso, todo esse reaproveitamento e reinvepgée ser usufruido a favor do segmento
de turismo de eventos, inclusive sendo este um atewés do qual poder-se-a facilitar o processo
de transmissdo dessas culturas e tradicfes reatamtisso porque oS eventos, numa maneira
geral, ttm a capacidade de atrair grande quantidadpessoas, que vdo em busca de lazer,
diversad, adquirir conhecimento. Uma estratégia para organévento é a criatividade, pois,
segundo Melo Neto o segmento de eventos deve smtpdo, entendido e projetado através de um
resultado de um pensar criativo, visto que: “céiabasicamente, formar. E poder dar uma forma a
algo novo. Em qualquer que seja 0 campo da atieidadta-se, nesse novo, de novas coeréncias
gue se estabelecem na mente humana”. (MELO NET@!. &ayga Ostrower, 2000, pag.18)

Muitas pessoas se locomovem para participar det@jesejam estes um show, teatro, uma
festa tipica, uma cerimonia, feira, campeonatoor&sps, workshops, etc. Elas buscam por
experiéncias novas e diferentes das do seu dia-pata viverem novas emocdes e sentimentos
nunca antes vividos, para aprender, aperfeicoa gamhecimentos, agucar os sentidos. Os motivos
gue levam os turistas a se deslocarem para oetaes sao diversos e variam de acordo com cada
pessoa.

Com essas observacdes pode-se notar que o quesiomaub homem a viajar, a se deslocar
pode ser varios fatores. Assim sendo, as motivapdesevam os turistas a viajar sdo muitas, como
um aumento de salario, aumento do seu tempo bvimixa dos precos para alguma localidade,
propaganda feita de uma determinada localidadeEafen, sdo diversas as motivacdes, mas todas
sem duavida levam o homem a mudar sua condicddcastb leva a buscar fora do seu local de

habitacdo experiéncias, impressoes e sentimentas mntes vividos. Nesta perspectiva, os eventos

® Beni (2003) discute isso em seu livro sobre aamialde turistificac&o.

® Termo este que segundo Melo Neto ndo é s eriraato e lazer, mas o tradicional divertir-se. Mdis que
divertir-se, é descobrir-se, conhecer-se, praticdteridade, adquirir experiéncia, realizar na@endizagens, “viver a
aventura do outro”. (2000, pag.14)
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sdo uma das categorias do turismo que em si meamse jconstitui numa motivagcdo ao
deslocamento, haja visto que estes constantemedtmpproporcionar algo novo aos individuos
gue usufruirem de seus produtos e servicos.

Os eventos fazem parte da rotina de nossas vidas) @ inauguracdo de um bar, uma
exposicao de quadros, uma festa de casamento,awn EBses acontecimentos, assim como todos
0S outros eventos aumentam a vida social e naddsapessoas, levando-as a experimentar novas
emocdes, desenvolvendo o seu senso critico, paigatdestas atividades o ser humano € capaz de
se deparar com varias realidades, situacoes, aslteircostumes diferentes, de outras regides,
fazendo com que entdo estes individuos possam dgsren compreender as diferencas, a sua
importancia e a respeita-las, pois sdo nessadfas que estdo as singularidades dos valores das
mais variadas localidades do mundo, reafirmandassan a cultura e a propria identidade cultural
deste mesmo grupo. Isso se reafirma em: “partidipatie eventos, as pessoas educam seus
sentidos, aprimoram seu olhar, adquirem uma nowsovido mundo, absorvem novos
conhecimentos e vivem novas experiéncias. Enfitmapdssam os limites da vida particular”.
(MELO NETO, 2000, p.14).

Além das pessoas aumentarem seu conhecimentocerss@éncia da realidade participando
dos eventos e do convivio social que os mesmogaHer 0s eventos, e, portanto, a atividade
turistica de acordo com Melo Neto (2000), refleeprovocam mudangas nas localidades onde se
desenvolvem devido as melhorias que ocorrem conprasenca. Dentre estas melhorias poder-se-
ia ser citado: o aumento da oferta de empregosaiarngeracdo de renda para a localidade e
melhores condicdes fisicas, como reforma e rexée#io de prédios, pracas, teatros, museus, vias
de acesso, ruas e melhorias sociais como, por daeofprta de cursos de aperfeicoamento, entre
outras coisas.

Como exemplo das possiveis mudancas, pode-seatt@mento da realizacdo de um evento
como o carnaval, tido como uma atividade que éefal® lazer, onde o fluxo de pessoas para
determinados destinos aumentam, alavancando assonsumo de produtos e servi¢os, fazendo
com que empreendedores e pequenas empresas mecaksinaior numero de funcionarios e estes,
mesmo que com um emprego temporario, acabam gassmudcapital nessa mesma localidade.
Essa situacdo em menor ou maior grau revela ocoefeititiplicador da atividade turistica. Um
exemplo disso é o carnaval na capital na Bahia elma@or que segundo dados do site da
Associacdo Brasileira das Industrias de Refrigesaptde Bebidas N&o Alcodlicas: “(...) Salvador
(...) movimentou cerca de R$450 milhdes em negd&immbilizou um publico de dois milhdes de

pessoas. Somente os 446.144 turistas nacionaisradanionais que desembarcaram na cidade para
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a festa geraram uma receita de aproximadamente iR#6@es. (ABIR, 2008).

Nessa abrangéncia nota-se que 0s eventos sdo undenentretenimento muito versétil por
causa da sua enorme gama de variedades de tipos, peuca interferéncia pela sazonalidade e a
diversificacao de publicos que este segmento pwdeter, pois de acordo com Melo Neto (2000),
0s recursos utilizados para sua realizacdo neaessikmpre de novas técnicas de criatividade em
suas apresentacdes para poder ter sempre um bencipgt definindo-se assim como um 6étimo
atrativo turistico. E assim, localidades que naespem bons atrativos turisticos, podem criar
gualquer tipo de evento, seja este artistico, @lltueligioso, esportivo, e/ou civico para assim
atrair turistas para a mesma localidade. Contugoemissa mais importante seria que através dessa
criacdo algo de singular pertencente a esta l@d#didosse levado em consideracdo para que este
novo produto se torne um atrativo que fara comvduias pessoas viajem para consumi-lo.

Algumas cidades poderiam se beneficiar dessa afimacomo € o caso das cidades de
Duartina, que possui diferenciais que podem mugtm ser utilizados para o desenvolvimento da
atividade turistica. Dentre os quais, poder-seata:cum lago artificial, chamado Eco Parque Ciro
Simé&o, comidas tipicas como o famoso salgado charffadb™, o carnaval de rua com trio
elétrico. Ja na cidade de Lucianopolis, poder-deaizalhar com a quermesse de Sao Pedro com o
famoso frango assado, que é Unico e pessoas @s \édades viajam s6 para degusfa$tows
com musicos famosos, desfile civico, que é mardidchoje e conta com a participacdo de toda a
cidade.

Ubirajara € a unica cidade da regido que sediaeatevde MotoCross, e Cabralia Paulista,
gue possui uma infra-estrutura de nivel médio, ®germ algumas datas comemorativas e que
poderia ser mais explorada. Todas estas cidadis lestilizadas no interior do estado de Sao Paulo
e embora ndo tenham uma atividade turistica efatiptantada, buscam por meio dos eventos um
inicio dentro do ramo turistico, bem como atrapiz para suas respectivas economias. A cidade
de Duartina apresenta alguns eventos como: Carnm@uakmesse de Sao José, Festa do cachorro-
quente, Festa do Pedo, Baile do Hawai, QuermesSarda Luzia e Baile da Cidade. Luciandpolis
apresenta poucos eventos, porém sdo de grandeusg@r. Festival Sertanejo, Festa do Pedo,
Quermesse de Sao Pedro e Baile da Cidade.

O municipio de Ubirajara tem os seguintes everitesta do Pedo, Baile da Cidade, Festival

Sertanejo e Encontro de MotoCross. Cabrdlia Pautidrece os eventos: Festa Pedo, carnaval e

" Salgado criado por Ricardo Yamaguchi, dono deepsa tradicional em Duartina e consiste em unolado de
massa de pao frito recheado com presunto e mussarel

8 Essa concluséo foi alcancada por meio de pesfpiiagelo presente autor através da participagaevento.
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Baile da Cidade. Todas estas cidades possuem adgensos, mas se existisse um profissional da
area, responsavel por organiza-los e melhor pldogjébs mesmos poderiam aumentar o fluxo de

pessoas, a renda e também poderao ser criados ex®mss.
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