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RESUMO

O presente trabalho pretende discutir o transito de elementos culturais que, situados
originalmente no bojo da cultura local de Dois Cérregos (municipio localizado no centro-oeste
paulista) e compartilhados através da folkcomunicacdo, foram assumidos pelo interesse
turistico da administracdo publica e apropriados pela midia, conferindo novas cores aos mitos
gue ja ha mais de um século permeiam o mundo interiorano.
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ABSTRACT

The present work intends to argue the transit of cultural elements that, situated
originally in the bulge of the local culture of Dois Cérregos (city located in the center-west S&o
Paulo) and shared through the folkcomunicacéo, they had been assumed by appropriate the
tourist interest of the public administration and for the media, transforming the myths, that exist
it more than has a century in the city.
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1. INTRODUCAO

O ponto de partida deste texto refere-se a circulacdo das informacdes
entre os diferentes circuitos culturais e a absor¢cdo desses conteudos por
diversos meios de comunicacdo. Se a tendéncia ainda dominante é o enfoque
praticamente isolado das expressbes representadas pelas culturas de elite,

popular e de massa, tal ‘vicio’ académico também influenciou por um longo
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periodo no referente as multiplas formas, estratégias e canais de comunicagao.
Neste sentido, tornou-se comum, por exemplo, focar-se a folkcomunicac&o?
como fenémeno cultural gerado por uma parcela das classes subalternas,
minimizando as possiveis articulagbes entre esta modalidade de interacdo
social e as demais possibilidades comunicacionais.

Apesar disso, percebe-se a fluéncia de um continuo intercambio de
informacdes entre os diferentes canais de comunicagéo. Limitando-se a triade
cultural mencionada, nas ultimas décadas as Ciéncias Sociais vem chamando
a atencdo para a circunstancia de que conteddos que sao creditados
originalmente a cultura popular tém sido apropriados por outras instancias da
Cultura e pelos canais midiaticos, tornando cada vez mais ténues as fronteiras
entre os produtos culturais produzidos pelos diferentes agrupamentos sociais
(REILY, 1990; BOSI, 1992). Lembra-se também que o caminho inverso
também ocorre, havendo situacbes em que elementos da cultura de elite
ganham maior visibilidade social através da midia e, a partir dela, sdo
‘aproveitados’ pelas expressfes da cultura e da comunicacdo populares
(MAGNANI, 1998).

No contexto dos debates, torna-se fundamental ponderar que a
apropriacdo de elementos culturais de um grupo social por outro ocorre
mediante o0 processo de ressignificacdo (GEERTZ, 1978) ou de
refuncionalizacdo (BENJAMIN, 2004). Seria, portanto, temerario e caricatural
acreditar que o transito de elementos culturais dar-se-ia automaticamente,
destituido de mediagbes e sem sensiveis alteracfes quer na forma, quer no
conteudo.

A ‘negociacao simbdlica’ para a incorporacdo de novos conteudos ganha
assim importancia na compreensao das identidades grupais e das dinamicas
culturais, ambas formuladas parcialmente pelo papel desempenhado pelas
midias. Nesse ambito, relativiza-se as peroracbes que insistentemente
apontam para a homogeneizacdo -cultural como fruto da globalizacéo

econdmica e da cultura pés-moderna. Se esta tendéncia € inegavel, por outro

2 Folkcomunicago é o processo de transmissao de informagdes, fatos, mensagens, manifestacdo de
idéias, atitudes e opinides através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore
(BENJAMIN, 2000)



lado é importante se destacar que a cultura local constitui-se em instrumento
de defesa da proépria identidade grupal.

A partir destes supostos, delineia-se 0 objetivo deste escrito: proceder
um estudo de caso no qual se busca perceber o transito de elementos culturais
que, situados originalmente no bojo da cultura rastica e compartilhado através
da folkcomunicacéo, foi assumido pelos interesses da administragdo publica
através de sua divulgacdo do turismo e apropriado pela midia, conferindo
novas cores aos mitos que ja ha mais de um século permeiam o mundo

interiorano.

2. UM MITO CAIPIRA

Para tentar harmonizar vida e realidade, amenizando conflitos, no correr
da histdria as sociedades formularam suas mitologias, as quais se apresentam
como estruturas perenes e, apesar disso, periodicamente revistas e
atualizadas. Para os fins deste estudo, os mitos sdo entendidos como histoérias
contadas, que ocorreram supostamente em algum momento do tempo
passado, mas que até hoje suas conseqiiéncias podem ser sentidas (LEVI-
STRAUSS, 1996, passim). As narrativas miticas procuram dar sentido as
experiéncias humanas, contribuindo na busca da compreensédo de mistérios da
vida e dos grandes e pequenos dilemas do cotidiano. Os mitos sédo histérias
universais, mas interpretadas e organizadas de modo distinto, de acordo com
as necessidades locais.

Na cidade de Dois Cérregos - localizada na regido central do estado de
Sdo Paulo — ha mais de um século se tem noticias do mito do Unhudo da
Pedra Branca, protagonizado por um cadaver ressecado, de unhas grandes e
que usa chapéu de palha e roupas esfarrapadas cuja missdo tem sido
assombrar todos aqueles que ousem roubar frutas e flores da mata da Pedra
Branca. O corpo seco, entidade fantastica relativamente comum no folclore de
outras regifes do pais, denuncia a existéncia de um pecado sem perdao divino.



O destino dessa ‘alma penada’ seria o de vagar, sem descanso, pelos lugares
gue esteve em vida (CASCUDO, 1988 e 2002).
As referéncias sobre esse mito foram assim expressas por um

pesquisador da regiao:

Outra lenda contada por V6 Armira, mas localizada por ela no bairro de
Morro Alto, na margem esquerda do Tieté, falava de um homem de
unhas enormes que morava em uma das cavernas da Pedra Branca,
elevacao proxima a divisa de Mineiros e Dois Cdrregos. Era chamado
de O Unhudo da Pedra Branca e costumava atacar aqueles que
entravam na floresta para colher jabuticabas silvestres. Certa vez, dizia
V6 Armira, um rapaz foi apanhar jabuticabas e levou um tapa do
Unhudo, indo acordar do outro lado do rio Tieté. (TABLAS, 1987, p. 44).

A forca ainda presente do mito faz do Unhudo a assombragdo mais
famosa de Dois Corregos. Um morto-vivo que desperta o medo de algumas
pessoas da zona rural: “(...) sempre que alguém citava o Unhudo, ‘Zé Ramos
ficava muito emocionado e ndo conseguia conter as lagrimas” (TABLAS, 2001,
p. 22).

Apesar da predominancia do personagem em questdo, outro mito
bastante conhecido no municipio € o da Noiva do Jardim, assombracdo que
seria a alma-penada de uma jovem mulher que morreu no dia do seu
casamento. Dizem que a Noiva do Jardim aparece a meia-noite, na praca
Major Carlos Neves em frente a igreja matriz de Dois Cérregos (TABLAS, 2001,
p. 29).

Essas narrativas miticas fazem parte da tradicdo local, remetendo a uma
memoéria dindmica, ndo sendo uma simples lembranca dos fatos objetivos e
sim uma reminiscéncia, uma lembranca que estava quase que adormecida,
sobrevivendo nas frestas das conversas sertanejas e dos sussurros urbanos e
que as contingéncias do presente fez despertar no contexto coletivo
(RODRIGUES, 1999, p.53).



3. CULTURA LOCAL COMO ATRATIVO TURISTICO

O inusitado félego imposto a mitologia dois-correguenses deu-se a partir
da dltima década como resultado da globalizacdo e do engendramento de
novas relacdes estabelecidas entre os individuos, 0s grupos sociais e 0 mundo
abrangente. Nesse contexto, a nocédo de localidade ganhou novos
direcionamentos, buscando-se assim enfatizar a singularidade das identidades
locais como forma de localizacdo exclusiva em um cenario ameacado pela
homogeneizacdo econdmica e sdcio-cultural. Desse modo, é preciso conceber
o local ndo como algo dado e imutavel, mas como um ‘fato’ construido segundo
interesse especifico e mutavel historicamente, uma categoria que se
transforma em funcdo de acdes e alteracdes no contexto regional, nacional e
internacional (BOURDIN, 2001, p. 185).

Inscrito nesse ambiente de rapidas transformacdes, Dois Corregos
sentiu-se ameacado inclusive pela agitacdo produzida por sua localizac&o
vizinha a rota fluvial que passou a ser festejada enfaticamente pelas
autoridades como o caminho do Mercosul, que pretende explorar o rio Tieté
como a rota privilegiada de integracdo comercial e cultural de véarios paises da
América do Sul. Frente as propostas modernizadoras, o0 municipio tem se
deparado com um novo dilema: assumir 0 novo, isto &, reposicionar-se frente
ao avanco capitalista ndo implicaria ho esmaecimento da identidade local? E
qual seria essa identidade tramada historicamente e que necessariamente
deveria ser defendida?

Frente a este impasse, o caminho escolhido até o momento por Dois
Coarregos foi o de firmar sua identidade a partir do reavivamento da mitologia da
cultura local. Neste processo houve uma inversdo da valorizagcdo da cultura
caipira; se desde a primeira metade do século passado a qualificacdo ‘caipira’
foi redefinida como uma adjetivacdo estigmatizadora e negativa, contrapondo-
se ao moderno, racional e eficaz supostamente representado pelo estilo de
vida e pela cultura da capital dos paulistas (WILLEMS, 1948; PIERSON, 1966),

desde a ultima década o municipio voltou-se afoitamente para a valorizacédo de



seu passado rural e de suas tradi¢cdes culturais como estratégia de resisténcia,
defesa de sua identidade e promogé&o turistica.

Em resultado, nos dltimos anos os mitos de Dois Cérregos vem sendo
constantemente inovados pela administracdo publica e reportados pela midia,
gerando uma possivel tentativa de definicdo de sua cultura local com o slogan
“cidade das lendas”. Esse slogan partiu da Secretaria de Cultura e Turismo,
que colocou de lado a antiga definicdo de "cidade amizade" para adotar o
epiteto que enfatiza o municipio como berco de uma pluralidade de lendas,
destacando com maior afinco a figura do Unhudo. E é assim que a cidade tem
sido apresentada nos folhetos de divulgacéo turistica e na midia.

Dois Corregos nasceu de um sitio "Pousada dos Dous Corregos", que
servia de ponto de descanso para 0s viajantes que partiam para a regido
noroeste do estado de Sdo Paulo. Em 1856, 20 alqueires de terra foram
doados por moradores de Brotas, para a construgéo da igreja do Divino Espirito
Santo. Como o terreno era limitado de um lado pelo cérrego Fundo e do outro
pelo corrego Lageado, que desaguam no Rio do Peixe (ou Dois Corregos), dai
a denominacdo Dois Corregos. Além de dever seu nascimento a sua vizinha
Brotas, a “capital nacional do esporte radical”, Dois CArregos tem em comum
com a cidade a riqueza de belezas naturais como montanhas e cachoeiras e
ambas competem por turistas interessados em eco-turismo. Por isso, é
também necessario que o produto turistico contenha um diferencial, o atrativo
gue o torne distinto das demais localidades que possuem as mesmas
caracteristicas - caso de Dois Corregos e Brotas - e seja suficientemente
atraente para que o cliente escolha um destino entre as op¢des possiveis. No
mercado do Turismo que necessita de diversificacdo, pois “é a diferenca o fator
propulsor desta jornada, ou seja, 0 desejo do viajante em vislumbrar o
patrimonio alheio” (WAINBERG, 2003, p.60) os mitos sdo utilizados como
simbolos da nascente industria eco-turistica do municipio.

Heusner Grael Tablas, que reivindica o papel de criador da idéia de
associar a imagem municipal a mitologia sertaneja, e que atualmente dirige a
Secretaria de Cultura e Turismo de Dois Cérregos, assim justificou a opc¢ao

pelo novo cognome:



Eu penso que traz uma marca para a cidade e toda cidade tem uma
marca. (...) Eu acho que as lendas de Dois Coérregos quanto mais
disseminadas elas forem, quanto mais propagadas elas forem, mais vai
lancar uma imagem boa para Dois Cdrregos, independente de trazer
turistas ou ndo, eu acho que isso dai é decorréncia do crescimento
econbmico da cidade. Eu prefiro chamar Dois Corregos de "cidade das
lendas”, eu acho que esse titulo de “cidade das lendas” faz parte da
cidade. (depoimento de Heusner Grael Tablas em entrevista realizada
por Tamara de Souza Branddo Guaraldo, fevereiro 2004).

Na midia impressa, em recente reportagem do “Jornal da Cidade”, de
Bauru, o municipio estudado aparece no titulo da reportagem: “Dois COrregos
tem piscinas naturais — naquela que é conhecida como a cidade das lendas, o
rio do Peixe oferece esportes nauticos e passeios na cuesta” (21/09/2003, p.
20) — grifo nosso-, contribuindo para a criagdo de uma identidade relacionada
aos mitos. E importante recordar que os simbolos, como os mitos, podem ser
utilizados estrategicamente em fungcao dos interesses de seus portadores numa
luta pela definicho da identidade (Bourdieu, p. 113) E & assim que vem
ocorrendo em Dois Corregos, cidade na qual desde o ano 2000, quando no
governo do atual prefeito, Heusner Grael Tablas foi convocado para servir
como secretario de Cultura e Turismo. O secretario € também historiador e
folclorista da cidade e foi o primeiro a registrar a histéria e os mitos de Dois
Corregos que resultaram em publicacbes em livro. Para Heusner a histéria da
cidade ndo pode deixar de lado os seus mitos e lendas porque sédo também
parte da histéria do povo.

Nesse sentido, € importante ressaltar a importancia estratégica do livro

de Heusner para a consolidacao da identidade local:

O auctor, mesmo quando s6 diz com autoridade aquilo que é, mesmo
quando se limita a enunciar o ser, produz uma mudanca no ser: ao
dizer as coisas com autoridade, quer dizer, a vista de todos e em nome
de todos, publicamente e oficialmente, ele subtrai-as ao arbitrario,
sanciona-as, santifica-as, consagra-as, fazendo-as existir como dignas
de existi, como conformes a natureza das coisas ‘naturais’.
(BOURDIEU, p. 114).



Outras ac¢des do poder publico e da sociedade local caminham para a
redefinicdo da identidade do municipio. No ano de 2002 a prefeitura de Dois
Cérregos recebeu o prémio "Mério Covas" do Sebrae nacional pelo projeto
"Resisténcia cultural voltada ao turismo - a preservacdo das lendas, dos
costumes e do meio ambiente interagindo como atracdo turistica”, um
empreendimento na area do turismo. O projeto engloba um parque de dois
alqueires, o "Parque Aguas do Lageado", que esta sendo construido e abrigara
0 “Museu das Lendas”, que ira ilustrar com depoimentos, pinturas, esculturas e
fotos as histérias da e sobre a cidade. Essa redefinicdo da identidade valoriza a
busca pela exclusividade, traduzindo numa recomposi¢cdo do local a partir de
um tema: os mitos da cidade. E nesse sentido que se propde a constru¢éo do
“Museu das Lendas” como um territério tematico:“(...) territorios tematicos,
bairros ou aldeias que se constituem (ou sdo constituidos) em volta de um
tema, por exemplo, o lazer, ou o esporte, ou ainda as escolhas sexuais (bairros
gays) ou a idade” (BOURDIN, 2001, p. 80).

No primeiro semestre de 2004 foi promovido pela Secretaria de Cultura e
Turismo um curso de esculturas em que os mitos da cidade eram os
personagens principais. O artista plastico de Bauru, Silvio Selva iria produzir
em tamanho natural uma escultura do Unhudo, mas apdés a intervencdo do
Conselho Municipal de Turismo (Comtur), formado por profissionais e
empresarios do ramo turistico, foi decidida pela confeccdo de uma escultura da
Noiva do Jardim por um morador local, que foi instalada na pragca Major Carlos
Neves, um dos principais espacos publicos da cidade, para fazer parte de um
roteiro turistico do municipio.

A opcao pela estatua da Noiva do Jardim, produzida por um artista local,
em vez da imagem Unhudo, que seria elaborada por um artista bauruense,
dividiu as opinides e merece alguns comentéarios. Se o privilegiamento de um
artista local € compreensivel nos quadros de um municipio que busca enfatizar
o local e seus moradores, a pretericdo do Unhudo em favor da Noiva do Jardim
sugere que os representantes do Comtur (ao invés do secretario de Cultura e
Turismo que sugeriu 0 Unhudo) preferiram apostar na imagem mitol6gica mais

amena e romantica — ou menos aterrorizadora — para representar o municipio



frente aos turistas que, espera-se, afluam em maior nimero para a regido. Em
relagdo ao roteiro turistico, a estatua da Noiva do Jardim instalada na praca
Major Carlos Neves é referencial, pois segundo os moradores a praca € o local
de suas apari¢cdes noturnas.

O atrativo do produto turistico aliado ao desejo do visitante por novas
experiéncias movem a industria da diferenca que é o Turismo (WAINBERG,
2003, passim). A expectativa de contato com outra cultura se relaciona com o
desejo de descobrir a natureza intima do visitado, a esséncia que possa ser
encontrada, pois “...nas regibes onde o folclore apresenta caracteristicas bem
definidas, o marketing turistico esta centrado na apropriacdo de elementos
desta cultura para a criagdo da sua identidade” (BENJAMIN, 2000, p. 122).
Dessa maneira age o poder publico municipal, com a valorizacdo da cultura
local através de sua transformacéo em atrativo turistico.

O poder publico, nos ultimos anos, tem procurado preservar parte de seu
passado rural também em relacdo a festas caipiras, promovendo todo ano no
més de julho um concurso de quadrilhas que atrai grupos locais e de cidades
vizinhas como Mineiros do Tieté, Jad, Torrinha e Bariri. E também realizado
anualmente no més de agosto o concurso de pipas "Empinando a Lenda" em
que as criancas participam confeccionando pipas com figuracao relacionada
aos mitos locais. No més de novembro acontece o passeio noturno do Unhudo
da Pedra Branca, promovido pelo Jeep Clube de Dois Corregos, passeio no
qual os jipeiros descem a regido serrana e fazem churrasco de noite, proximos

a Pedra Branca.

4. O MITO NA MIDIA

Se no passado era a comunicacéo oral que garantia a transmissao das
experiéncias, regras e mitos de uma sociedade a outra e, no plano local, para
as geracoes seguintes, hoje a midia realiza esse intercambio simbalico entre os

elementos de uma cultura, incorporando-os ao seu repertério e devolvendo-os
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a sociedade sob uma nova aparéncia, provocando mudangas em seu contetdo

e atuando como agente de sutis mudangas culturais.

No mundo atual, os veiculos de comunicacdo de massa exercem um
papel importante na permanéncia e na criagdo dos mitos, sem que as
formas tradicionais de transmissdo tenham sido abandonadas. Com
relativa freqiiéncia, aparecem nos jornais diarios noticias e reportagens
relativas aos mitos. (BENJAMIN, 2000, p. 90)

Em relacdo a cultura local a midia promove a sua divulgacdo e adota

alguns de seus elementos contribuindo para a producdo de uma identidade que
defina o local como especifico. A midia pode efetivamente contribuir para a
redefinicdo da identidade, produzindo simbolos favoraveis baseados em
elementos da cultura local.
A midia, desde a década de 1990, vem produzindo constantemente
reportagens sobre a cultura local de Dois Corregos, divulgando assim
elementos caipiras na midia regional como o mito do Unhudo da Pedra Branca,
a goiabada cascéo, a catira e a moda de viola. Nesse novo contexto ganha
destaque o mito do Unhudo da Pedra Branca, que tem sido o item dois-
correguense mais divulgado na midia. O Unhudo foi tema de reportagens no
“Jornal da Cidade” de Bauru, que veiculou inclusive um de seus ataques a um
individuo que se aventurou em invadir o territério protegido pela entidade
(29/10/2000); da mesma forma, programas televisivos produzidos pelas
afiliadas da Rede Globo Oeste Paulista (antiga TV Modelo, atualmente TV
TEM) e pela TV Bandeirantes, além de emissoras de radio da cidade e de Jau,
municipio vizinho.

Em reportagem produzida pela TV TEM sobre o mito do Unhudo da
Pedra Branca exibida pelo programa Giro Sado Paulo em 18/07/2003, o Unhudo
aparece como atrativo turistico da cidade de Dois Corregos. Quando a reporter
afrmou que o Unhudo morava numa caverna na Pedra Branca, também
mencionou 0 medo que 0 mito evocava, mas imediatamente buscou atenuar

suas proprias palavras, deixando explicito o sentido escolhido pela reportagem:
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“E apesar dele ser temido por muita gente, alguns moradores dizem que a
intencdo do Unhudo é apenas proteger a natureza, nao € isso?”
Entre os significados possiveis presentes no mito, a reportagem escolheu
aguele que sintetiza uma caracteristica positiva para o local, invertendo o
sentido original do mito ao transformar o Unhudo de ser assumido como
apavorante pela cultura caipira em personagem midiatico ‘politicamente
correto’, ja que defensor da natureza. A inversdo do sentido do mito — ou sua
ressignificacdo — foi enfatizada pela fala de uma moradora da cidade, Cristina
Cury, que nao é de forma alguma apenas uma habitante local, mas sim uma
guia turistica, isto é, uma pessoa que nutre interesses especificos na
manutencao de uma representacao positiva do Unhudo.

No enredo orquestrado pela TV TEM, foi a versdo da guia turistica a

escolhida para validar a reportagem:

Pois €, a lenda do Unhudo é uma lenda muito antiga aqui no municipio
de Dois Corregos. Com o passar do tempo, n0s comegamos a observar
que ao invés do Unhudo atacar, quem atacavam eram as pessoas que
vinham visitar a Pedra Branca, agrediam a natureza, jogavam o lixo,
levavam mudas de flores e ai sim, o Unhudo agia. Entdo na realidade o
Unhudo hoje se torna um aliado a protecdo do meio ambiente,
principalmente as jabuticabas e as orquideas, que sao aqueles, os
elementos que ele mais gosta né.

A alianca entre a midia e o turismo esté presente na fala da repérter: “E
pra encontrar o Unhudo, o que a pessoa, o turista tem que fazer?”

Essa promoc¢ao midiatica do Unhudo contribuiu para a refuncionalizacéo
(BENJAMIN, 2004, p. 27) do mito, ou seja, o0 mito ao perder a sua funcao
original de criatura assombrada, foi redefinido pelo poder publico e ganhou
destague na midia, sendo deslocado para a funcdo de protetor eco-turistico
municipal. Nesse sentido, ao noticiar os mitos, a midia contribuiu para a
legitimacédo de elementos da cidade. Esses elementos miticos da cultura local
vem sendo cada vez mais invocados tanto pela midia quanto pelo poder
publico para criar uma identidade para 0 municipio e provocado uma
valorizacdo do que era freqientemente desvalorizado ou motivo de falas

reticentes por parte da populacéo:
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O Unhudo era uma coisa que o pessoal tinha até vergonha de falar.
Porque ha esse problema, a pessoa muitas vezes acredita, mas nao
fala porque pensa que vao cacoar dele. Mas a partir do momento que
vocé divulga a lenda entdo as pessoas criam coragem de falar sobre
ela. E aquelas que estavam escondendo que sabiam, s&o as que mais
se abrem a respeito. Vocé incentiva a divulgacdo, da o pontapé que
eles estavam querendo. (depoimento de Heusner Grael Tablas em
entrevista realizada por Tamara de Souza Branddo Guaraldo, margo
2002)

5. CONSIDERACOES FINAIS

Compreendendo que a identidade € uma construcdo social (CUCHE,
1999, p. 182), a mesma pode ser reprimida ou afirmada no interior dos
contextos sociais. Tanto que no carnaval de rua de 2004 o tradicional bloco
"Focinho de Porco" construiu um carro alegorico representando a toca do
Unhudo, com um passista encarnando a criatura mitologica. Criancas
desfilaram com garras e uma delas estava totalmente fantasiada de Unhudo,
usando além das garras, chapéu de palha e roupas esfarrapadas. No ano de
2006 esta sendo veiculada uma publicidade sobre o mito do Unhudo da Pedra
Branca, produzida pela TV TEM, com a participacdo da guia turistica do
municipio, Cristina Cury, narrando aos telespectadores quem é o Unhudo, qual
a sua funcdo. O Unhudo € representado através de um desenho feito por
computacédo grafica e a fala da guia turistica destaca seu papel eco-turistico. O
objetivo da TV TEM com essa publicidade € mostrar as diferentes culturas
regionais abrangidas pelo sinal da emissora.

Pode-se afirmar, portanto que os mitos, apesar de assumirem outras
funcBes como a promocao turistico-ecoldgica da cidade através da articulacao
da midia com os interesses declaradamente assumidos pelo poder publico
municipal, preservam e ao mesmo tempo redefinem a identidade cultural da
cidade. Nesse processo de refuncionalizagdo os mitos outrora considerados
apavorantes, foram apropriados e adquiriram nova significacdo como simbolos

eco-turisticos do municipio.
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O acompanhamento do mito do Unhudo e sua transformacdo em época
recente permitem algumas constata¢cfes que sugerem novos questionamentos.
A primeira das questdes que se coloca refere-se a circulagdo dos elementos
culturais e sua apropriacdo concomitante pela midia e pela administracédo
municipal. Produto da interpretacdo do mundo pela cultura rastica, o Unhudo foi
originalmente arquitetado como elemento de julgamento dos homens e de suas
acoes, fluindo através da folkcomunicagdo como uma entidade aterrorizante
que, sob formas multiplas encontra-se registrado em todas as culturas. Sua
refuncionalizacéo operada por elementos estranhos ao mundo caipira sugere a
domesticacdo do mito, seu ‘adestramento’ para o ‘bem’ e para as necessidades
do capital, j& que transformado em elemento rentavel através da empresa
turistica. Nesse sentido, a modernizagcdo de um mito suscitou um alinhamento
da trama tradicional e centenaria com uma causa moderna — a defesa do meio
ambiente — e excluiu o fundamento do tradicional, do caipira, de uma cultura
que se tornou, tal como o mito, positiva ao sofrer uma espécie de tratamento de
ajustamento em relacdo aos pendores de uma sociedade que, situada na
periferia do capitalismo, empenha-se em assumir os tons da atualidade. Ser
diferente sem deixar de ser a mesma, talvez seja esse o0 lema de Dois
Cérregos, implicando a caricaturizacao da tradicao.

Ao mesmo tempo em que a midia contribui para a legitimacéo da cultura
local também a modifica, pois 0 mito ressurge na tela da TV ressignificado,
num contexto eco-turistico, mas sem que deixe de existir.

Em continuidade, o estudo de caso tematizado pelo mito do Unhudo
coloca em questdo a autonomia relativa da midia frente aos acontecimentos.
Insuflada pelos interesses politicos e econémicos, a midia teve sua atencao
voltada para a mitologia dois-correguense e, ao pretensamente entusiasmar-se
por uma das expressfes da cultura caipira, optou por conferir destaque a
representacdo assumida pelos ‘donos do poder’ local. Com isto, contribuiu
para a recriacdo do mito segundo os termos que julgou serem mais afinados
com seus proprios interesses e necessidades. Poucos talvez tenham prestado
atencao no fato de os entrevistados que declararam acreditar no mito, segundo

a versao original, terem pouco tempo de exposi¢cao midiatica e, de certa forma,
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foram tratados como representantes raros da ingenuidade que ainda muitos
teimam em localizar na ‘alma’ caipira. Enfim, entre nés — os modernos — e 0s
outros — 0s caipiras — existe um extenso territério de separacdo: o da nossa
pretensa racionalidade superior frente aos trabalhadores tradicionais do campo.

Postula-se que os agentes envolvidos pela folkcomunicacdo ndo devem
ser avaliados apenas em termos de excluidos do consumo da midia impressa e
televisionada, mas que sejam participantes concomitantes de variados circuitos
da comunicacdo. Os mesmos individuos que se reportam ao mito original em
suas falas e fainas cotidianas também assistem televisdo, ouvem programas
radiofonicos e Iéem jornais ou pelo menos sao informados oralmente sobre as
noticias impressas sobre seu municipio. Frente a polifonia produzida sobre o
Unhudo, como eles estdo se comportando frente a atualizacdo do mito?
Certamente ndo estdo se mostrando indiferentes e, de alguma forma eles
também se sentem instados em alterarem em algum grau suas narrativas
frente ao Corpo Seco. Assim, folkcomunicacdo e comunicacdo midiatica
encontram-se em um territério comum, o da cultura das classes subalternas,
gerando ndo uma uniformizacéo da cultura, mas sim uma nova hierarquizacéo
das representacdes e dos elementos culturais produzidos e consumidos
(CANCLINI, 2001).

O inventario dos mitos cuja permanéncia ou divulgacdo esta sendo
realizada pelos meios de comunicacdo de massa, em paralelo as
formas tradicionais de sua transmisséo, constitui parte do estudo da
Folkcomunicacéo, tanto no ambito da apropriacdo de elementos da
cultura folk pela cultura de massas, como no dmbito da recepcédo da
cultura folk, dos elementos de sua propria cultura, reprocessada pela
cultura de massas. (BENJAMIN, 2000, p. 98)

Por fim, pensa-se no significado mais profundo e oculto do mito do juiz
fantasmatico. Tradicionais ou modernos todos somos vacilantes nas
referéncias sobre nossos temores mais intimos frente aguele que um dia nos
julgara, avaliando nossas acoes e sentido de vida. Nesse ambiente povoado de
entidades sombrias, sob o rétulo da pés-modernidade, (ressalta-se que na
regido onde se insere Dois CdOrregos esta ganhando fama um certo ‘movimento

cultural e artistico pos-caipira’), a midia ao se empenhar em divulgar novas
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versdes de velhos mitos, tal como esta ocorrendo com o Unhudo, ndo estara

agindo como dispositivo atenuante de nossos medos mais profundos?
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