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RESUMO

O estudo pretende mostrar os aspectos positivos do Comercio Internacional, o qual,
guando colocado & disposi¢cado do empresario desenvolvimentista, amplia sua capacidade
de crescimento, desenvolvimento e permanéncia no mercado, para sua empresa e para o
pais como um todo.
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Importacgéo.
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ABSTRACT

The study it intends to show the positive aspects of International Comercio, which, when
placed to the disposal of the desenvolvimentista entrepreneur, extends its capacity of
growth, development and permanence in the market, for its company and the parents as a
whole.
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1 - INTRODUCAO

Atualmente, dadas a condicbes gerais dos mercados, o Brasil e 0 mundo passou a se
relacionar mais e melhor.

As trocas internacionais sempre estiveram em foco para as empresas e unidades
empresariais que apresentam vantagem em relacdo as demais na producdo de itens
especificos. Essa vantagem, via de regra, é fruto da heranca e infra-estrutura basica,
montada e estabelecida durante o processo de desenvolvimento da nacao.

Essa vantagem é fruto de dedicacéo, insisténcia e investimentos continuos na geragéo
daquele produto ou servico, e, portanto é exclusivo para o empresario.

“Bom para alguns, ruim para todos”. Nada impede que outros interessados venham
participar deste mesmo setor produtivo, porém, ndo ha garantia de sucesso. E assim que
se formaliza o desenvolvimento do mercado. Com a passar do tempo o0 mercado e a
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estrutura de produgdo vai se constituindo daqueles que realmente mostraram
competéncia, perseveranga e capacidade de competir e vencer.

2 - 0 CAMINHO DE DESENVOLVIMENTO VIA MERCADO EXTERNO

Em nossos tempos, dada a condicdo de fragilidade do mercado interno, a intencao de
participar do comercio internacional se mostrou eficiente e compensadora. Sob a égide do
“Exportar € o0 que importa”, definiram-se normas, incentivaram 0S empresarios,
promoveram condi¢cfes favoraveis, e assim se plantou eficientemente a idéia de que o
mercado internacional pode se constituir na valvula de escape para as empresas
nacionais, que queiram o desenvolvimento sustentado, especialmente em condi¢cdes de
crises internas generalizadas.

Assim, o Exportar € o que Importa tomou a frente do processo de desenvolvimento
nacional.

A utilizacdo do mercado internacional tem sido eficiente tanto pela colocacao de produtos
em um mercado mais amplo, assim como pela possibilidade de utilizacdo da renda
gerada para a importagdo dos itens necessarios.

O Brasil como um todo ganhou.

Ganhou em tecnologia, conhecendo os produtos melhores estruturados existentes no
mundo; ganhou em qualidade dos nossos produtos, tomando como referencial o nivel de
gualidade e produtividade das empresas similares; ganhou em aparéncia e marketing
dos produtos e servicos gerados, utilizando-se de insumos importados e atendendo as
exigéncias internacionais; ganhou em presteza e confiabilidade no relacionamento com
executivos internacionais; ganhou em independéncia do mercado interno, por admitir
um nicho muito maior para atendimento; ganhou internamente, por azeitar o processo
burocratico de maneira a facilitar e ndo dificultar para as pessoas e empresas que
pretendam entrar no mercado internacional, enfim, por diferentes maneiras, o
relacionamento do Brasil como o mundo todo assumiu de fato a sua real importancia e
lugar de destaque na geracao de renda nacional.

Especificamente no Brasil, houve um processo de aprofundamento das questdes relativas
a produtividade, qualidade e eficiéncia administrativa, de maneira que se pudesse
aproveitar o “boom”, e se constituir um verdadeiro processo de exteriorizacdo da
producéo.

Exigéncias de certificagdo quanto a qualidade fizeram com que o desenvolvimento de
nossas empresas acontecesse de fato.

Ao tratarmos do relacionamento do pais com o mundo, sempre estaremos fazendo
referéncia ao que se convencionou chamar de “Vantagem relativa ou Vantagem
competitiva”.
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Isto equivale a dizer que cada um dos paises, reunindo condi¢des privilegiadas de seu
processo de producdo deve procurar identificar pontos nos quais sua condicdo de
exceléncia seja colocada a prova, e, sua argumentacédo de venda seja eficiente ao ponto
em que, convencga o outro pais a experimentar e fixar lagos de relacionamento comercial.

A “vantagem relativa ou competitiva” tem que sobressair desta relacdo e tornar-se uma
possibilidade de ganho-ganho.

Os paises envolvidos, com a realizacdo de negdcios deverdo apresentar niveis
adequados de satisfacao.

Ao exportador, pela condicdo de mais um cliente atendido e satisfeito; pela possibilidade
de expansdo de seu mercado de atuacdo; pela possibilidade de expansdo de seu
processo produtivo e aprofundamento das relacbes de trabalho; pela melhoria do
faturamento, lucratividade e permanéncia na atividade; pela renda auferida que |he
permite importar os itens que lhe sdo necessarios no presente ou no futuro.

Ao importador, pela satisfacdo resultante em consumir um produto ou servico em
condi¢cBes privilegiadas — menor preco, qualidade superior e abastecimento total do
mercado — condi¢cdes estas, superiores as experimentadas no processo de producgdo
local.

Estas condicBes evidenciadas para o exportador e para o importador poderdo ser
observados no grafico a seguir.
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A partir deste grafico é possivel identificar oportunidades de desenvolvimento com o
comercio internacional. Ambos os paises envolvidos — importador e exportador — e suas
respectivas unidades empresariais poderdo se beneficiar do comércio internacional
estabelecido.

Alguns detalhes deveréo ser notificados, a exemplo de:

O pais exportador estar4d experimentando uma nova perspectiva de arrancada e
desenvolvimento de suas atividades internas. O nivel de producdo que ja era considerado
privilegiado em relacdo aos demais paises, ou seja, com vantagem comparativa, admite a
possibilidade de incremento, considerando agora a entrada no mercado internacional,
mais amplo e dindmico.

O pleno emprego dos fatores e insumos de produgdo (recursos humanos, materiais,
financeiro e tecnol6gicos, matérias primas, mao de obra, etc) estara sendo viabilizado em
funcéo deste novo estado autdnomo de desenvolvimento.

Estaremos todos batendo palmas, especialmente porque o desenvolvimento do setor
exportador estard gerando reflexo para os demais setores envolvidos direta ou
indiretamente no processo de exportacdo. Exemplificando — a renda gerada pela
exportacdo de maquinaria pesada resultam em desenvolvimento e dinamismo nos setores
de calcados, outros equipamentos, alimentos, transportes, lazer, alimentacdo, vestuérios
e outros.

Aumenta-se a demanda de todos os insumos de producdo — itens necessarios ao
processo de fabricacdo, distribuicdo e consumo, ou seja, mdo de obra produtiva e
especializada, desenvolvimento de tecnologia — administrativa e operacional, exigéncia de
melhores niveis de escolas, educacao, cultura e formas de lazer.

Assim, o comércio internacional sob este ponto de vista alavanca o desenvolvimento da
economia como um todo e cria um clima positivo de euforia, conquistas e satisfacdo das
necessidades.

Com reflexo direto na economia, observa-se 0 movimento expansionista, para o sustento
e desenvolvimento interno - mais emprego de mao de obra, mais aquisicdo de maquinas
e equipamentos, maior desenvolvimento e utilizacdo de tecnologias de ponta, maior
utilizagdo de recursos financeiros, tanto para capital de giro quanto para investimento,
maior dinamismo do mercado imobiliario, representado pelas aloca¢bes, compra e venda
de imoveis para instalacdo das novas unidades, maior geracdo de renda e lucratividade
das empresas envolvidas diretamente neste processo de internacionalizacao.

Serd miope, o0 analista ou governamental que retalhar o processo expansionista a partir
da exportacdo visualizando somente a possibilidade de expansdo dos precos dos
produtos ou servicos.
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Teoricamente, € claro que esta possibilidade existe, porém, ela deverd produzir efeitos
negativos minimos se for considerado o desenvolvimento de todos os setores conforme
notificamos anteriormente.

No pais exportador, a possibilidade de renda externa, equilibrio das contas internacionais,
pagamentos, balanco financeiro da operactes de importacées e exportacdes, realizacdo
de novas importagdes para atendimento das necessidades internas.

O pais importador tera como beneficio direto a comercializacdo interna daquele produto
ou servico em condicBes privilegiadas quanto a quantidade, qualidade e preco. O
processo de importacdo alivia de certa forma a necessidade de producao interna, obtida

em niveis ndo econdbmicos.

Sao diversos os beneficiados por estas importacdes: O consumidor que podera dispor
do produto ou servico com beneficios diretos de prec¢o, qualidade e quantidade conforme
sua necessidade; o povo, de uma forma geral pela dispensa de beneficios diretos ao
produtor daquele similar sob a forma de subsidios ou outros privilégios; o pais que estara
experimentando o desaquecimento e reducao da pressao inflacionaria.

Os produtores locais poderédo néo estar plenamente satisfeitos, pela invasdo do mercado
com os produtos homogéneos vindos do exterior — iguais ou semelhantes. Isto exigird do
produtor local o reposicionamento de sua estrutura de producdo e o redirecionamento de
seu foco empresarial e mercadolégico.

Como viabilidade, podera ser identificada a oportunidade de investimentos em um outro
setor carente do mercado ou mesmo na especializacao da producdo de maneira que a
curto e médio prazo se possa estar competindo em igualdade de condi¢cdes com o similar
importado. Somente 0 empresario vinculado a este processo de producdo estara em
condicdes de decidir eficientemente, frente aos riscos e possibilidades de sucesso.

A exemplo da invasdo dos mercados, localizamos uma infindavel lista de itens originarios
da China, Hong Kong, Taiwan, e outras localidades asiaticas, 0os quais, quase sempre
sem a notavel qualidade, preenche os nichos de mercado da maioria dos paises,
especialmente daqueles com grande significado ao nivel de capacidade e potencial de
consumo e motivados pela referéncia e preferéncia “preco”. Os tradicionais nichos
denominados “$ 1,99” sédo presenca confirmada em cada lugarejo ou cidade no mundo
todo, sendo seu preenchimento e dominio de produtos com origem — Made in China,
Taiwan, Hong Kong, Coréia, Singapura, Tailandia, Taipe Chinés e outros da regido
proxima.

Esta massificacdo vale para produtos de pequeno valor unitdrio e, mais recentemente,
dominio da comercializacdo de produtos de grande valor agregado, tipo maquinas e
equipamentos industriais, veiculos automotores, tecnologia, etc. O cenario reforca a
vocacdo de crescimento dos paises asiaticos, que nos Ultimos anos tem apresentado
expansao continua de sua economia a niveis superiores a 10% a.a.
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Nos Ultimos anos, também tem merecido destaque a expansao das exportacdes
brasileiras, assim como mostramos no quadro a seguir.

Isto reforca nossa tese maior de que, o cenario nacional é de desemprego e
evidentemente, as condi¢cBes de consumo e renda estdo reduzidas. O empresario que
visualiza a 0 mercado externo e a sua capacidade de atuacdo em outros paises passam a
investir neste sentido, ocupando os recursos disponiveis e desenvolvendo sua atuacao e
presenca em mercados mais amplos.

Gréfico — Evolugcédo do Comercio Internacional Brasileiro
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Efeito indireto, a migracao da méao de obra.

Sem ddvida alguns outros reflexos dessa atuacdo no mercado internacional ocorrem em
paralelo, como por exemplo, da possibilidade de perda dos profissionais melhor
capacitados para outros paises que tenham a intencdo de desenvolver ou aprimorar
programas de producdo semelhante. Os profissionais sdo destacados pela mobilidade
internacional por conta de melhores salarios, perspectivas de encarreiramento e
reconhecimento de mérito.

Em setores especificos como da arte, futebol, tecnologia e outros onde o talento humano
falam mais alto, o deslocamento de profissionais tem deixado marcas indeléveis pela
guantidade daqueles que fixam temporariamente em outros pais.

Os profissionais mais competentes se mantém fixados no préprio local por conta de
ampliacdo dos salarios, beneficios diretos e indiretos e outras motivacdes legitimadas
pelo comportamento humano.
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Esta decorréncia do processo de exportacdo resulta para a nagdo uma certa dosagem
(relativamente pequena, mas consistente) de uma ampliacdo do salario no setor
exportador, aumento do custo de producdo e pressado inflacionaria, e, quando
intensificada, perda da qualificacdo como produtor com “vantagem competitiva”.

Isto é conseqliente mais néo € evidente.

A renda e o processo de exportacdo geram condi¢cdes para que se desenvolva em
paralelo, setores considerados carentes e, portanto, estaremos na outra ponta do
comeércio internacional. Como atual importador e interessado no desenvolvimento deste

setor, poderemos atribuir incentivos e aprofundar a¢des que visem a superacao desta
deficiéncia.

Da mesma forma, buscaremos os melhores profissionais, selecionaremos os melhores
insumos de producdo, conheceremos e adotaremos as melhores técnicas para se
produzir, comercializar e administrar os resultados gerados por produtos e servigos de
interesse mercadoldgico a nivel interno ou externo.

3 - CONCLUSAO

Assim, atribuimos ao processo de trocas internacionais o desenvolvimento e melhoria de
diversas atividades industriais e de prestacdo de servico, notadamente aquelas com
deficiéncia de suprimento interno.

Estamos nos referindo a industria automobilistica, produtos e tecnologia em eletronica,
insumos e produtos de informatica e da area de computacéo, producéo de bens de capital
— maquinas e equipamentos pesados, produtos de consumo de massa, producdo
laboratorial de insumos e medicamentos, equipamentos para area medica, tecnologia
para genética, cuidados dedicados a agricultura e veterinaria, producao bovina, enfim,
uma série de itens que, com base no interesse, especialmente com investimento privado,
chegou-se a superar a deficiéncia inicial e ganhar a independéncia de fornecimento
externo.

Entre os pros e os contras, o0 saldo foi positivo.

Parabéns a aqueles que por sua iniciativa tornaram-se independentes da condicao interna
e também, contribuiram para o desenvolvimento do pais e de nosso povo.
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