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RESUMO

Na presente pesquisa realizamos uma analise qualitativa da edicdo de uma revista de circulagdo nacional,
wltada ao publico adolescente e jovem. Procuramos identificar as tematicas abordadas pela revista analisada
e a forma como a juventude é representada, erificando se corresponde a realidade sécio-econémica e
cultural de seu publico alvo. Observamos que os temas predominantemente enfocados pela revista sdo de
pouca relevancia social, além de estarem distantes da realidade sécio-econémica e cultural de seus leitores.
Constatamos, também, que s&o raras as insercdes de conteldos que contribuem para ampliar o nivel de
informacao e apoiar a formagado do jovem.

PALAVRAS-CHAVE: midia, adolescente, consumismo, valores e comportamento.

SUMMARY

In this research we will qualitative analyze of the edition from a national magazine, turned to a youth and a
teenagers publics. We will try to find the thematic boarding by the magazine analyzed and the way the they
introduce the youth, checking if it correspond to the social economics reality, and cultural of his public.

We watch that the them from the magazines are not focus very much in the social things, even more, they
have being to far from the social economics and cultural of theirs readers. We can see too, that is rare the
helps to make bigger the knowledge and support the youth formation.

KEY WORDS: midis, teenagers, consumers, values and behaviors.

INTRODUGAO

Na sociedade moderna criou-se um novo grupo social com padrdo coletivo de comportamento:
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juventude/adolescéncia. Atualmente o adolescente fica mais tempo na escola tendo maior conviveéncia com
grupo de iguais. Muitas vezes, devido ao retardo da entrada do jovem no mercado de trabalho, esse acaba
tendo que procurar outras maneiras de participar da sociedade. Conforme pesquisa do Instituto Akatu (2002)
quase 60% dos adolescentes entrevistados disseram que suas a¢gdes nado tém impacto no mundo. Nesse
cenario de falta de identidade e participagdo social, os meios de comunicagado, enquanto propagadores de
modelos culturais, acabam sendo um forte elemento de identidade do adolescente.

Souza (2000), coloca que a midia, e mais especificamente, a publicidade alteraram-se com o tempo,
hoje ela demonstra modelos a serem seguidos apresentando desta forma, um objetivo explicito que consiste
em oferecer as vantagens de determinados produtos e um objetivo implicito, por intermédio do qual flui sua
acdo pedagogica. A publicidade propde transmitir valores sociais e pessoais penetrando até no mundo da
politica.

Acreditamos assim ser de fundamental importancia uma analise critica em relagdo aos meios de
comunicacao de massa.

Com base nessa realidade, a presente pesquisa teve o objetivo de realizar uma anélise qualitativa da

edicdo de uma revistalll de circulagdo nacional, wltada ao publico adolescente e jovem. Procuramos, no
presente estudo, identificar as teméticas abordadas pela Revista X, assim como a forma como a juventude é
representada, verificando se corresponde a realidade socio-econémica e cultural de seus leitores.

Para o desenwolvimento das analises das reportagens, entrevistas, editoriais e artigos, nos baseamos nos
indicadores da pesquisa realizada pela ANDI — Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia e pelo Instituto
Ayrton Senna, com apoio do Unicef e do Ministério da Educacé&o.

A avaliagdo da ANDI (2002) traga o perfil de toda a produgdo jornalistica de 26 suplementos de
jornais e de quatro revistas de circulagdo nacional dirigidas ao publico adolescente e jovem, apoiando-se em
dois indicadores basicos. Primeiramente sdo descritos os temas considerados de relevancia social, ou seja,
aquelas abordagens que contribuem para ampliar o nivel de informacg&o e apoiar a formagédo do jovem, tais
como: atualidades, educagdo, cultura, trabalho, salde, drogas, projetos sociais, direitos, justica,
protagonismo juvenil, aids, dst, informatica, Internet, violéncia, familia, meio ambiente, gravidez, pessoas com
deficiéncia, sexualidade, dentre outros. Em seguida sdo mencionadas as abordagens que tratam de
questdes de menor relevancia, embora legitimas no “cardapio” de interesses, necessidades e curiosidades
dos adolescentes e dos jovens. Dentre esses temas estdo: comportamento, moda, beleza, lazer e
entretenimento.

CARACTERIZAGAO DA REVISTA X

A edicdo da revista x analisada foi a do més de outubro de 2003. Seu valor na banca, na ocasido, era
de R$ 3, 90, e sua periodicidade mensal. Segundo dados da central de comunicagdo da revista, esta possui
um total de 982.000 leitores e obteve um crescimento em 2001 de 10%.

Como demonstra a tabela 1, a maioria dos leitores da revista é do sexo feminino (94%), com maior
concentracao nas classes b e ¢, com 42% e 31% respectivamente.

Tabela 1- Sexo e classe social dos leitores da Revista X

| A | 13%
| Sexo || B | 42%
| Homens | 6% | C | 3%
| Mulheres | 94% | D | 14%

Fonte: Central de Comunicac¢é&o (2003).

Quanto a renda, como demonstra a tabela 2, 54% dos leitores recebem até 10 salarios minimos.

Tabela 2- Renda mensal dos leitores da Revista X
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| até 2 SM | 6%
| 213 SM | 9%
| 315 SM | 14%
| 517 SM | 13%
| 7110SM l 12%
[ 107158M | 7%
| 15/208M | 5%
| 20 + SM | 10%
| Nao declarou | 24%

Fonte: Central de Comunicac¢é&o (2003).
Conforme a Tabela 3, 54% dos leitores estdo na faixa etaria de 10 a 17 anos.

Tabela 3- Faixa etaria dos leitores da Revista X

10/14 anos | 23% [
157 anos |  31%

18/19 anos | 13% —
20/24 anos | 13%

25/29 anos | 6%

30/39 anos | 7%

40 + anos | 7%

Fonte: Central de Comunicagao (2003).

Na capa da revista, geralmente s&o apresentadas fotos de pessoas famosas que estdo no auge da

midia e os principais topicos dos assuntos que serdo abordados, tudo muito colorido e atraente ao publico
adolescente.
A revista é dividida em sec¢bes: Comportamento, Especial, Gente, Moda, Beleza, Na Capa e Toda Vez. Além
das secbes, a possui muita publicidade (propagandas). A cada pagina de matéria, ha uma propaganda
subseqiiente que se mostra em paginas inteiras, pté duas ou trés, com muita cor, rostos bonitos e tudo que
esta na “moda”. Também acompanha a revista pbster de idolos dos leitores. Em geral, os conteudos
transmitidos estdo baseados em valores, atitudes| comportamento e padrdes estéticos.

De 289 leitoras pesquisadas pela Central de Comunicagao, 57 delas apontam beleza como um dos
assuntos de maior interesse, moda é apontada por 54. Em ordem de preferéncia segue praticamente
empatados os temas: computacao (39), viagens (36), decoracéo (35), regime/dieta (34) e culinaria (34).

Com base na tabela 4, constatamos que a concentragéo das vendas da revista esta no sudeste com
maior predominancia em S&o Paulo com 43% do mercado.
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Tabela 4- Distribuicdo geografica de venda da Revista X

DISTRIBUIGAO GEOGRAFICA

| Principais Mercados

'Sdo Paulo |43%
Rio de Janeiro 12%
Minas Gerais 10%
Rio Grande do Sul | 8%
Parana | 5%

Fonte: Central de Comunicagé&o (2003).

ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

O lazer e entretenimento desempenham um papel relevante na vida do adolescente. Sabendo-se
disso, a midia enfocada, tenta atingir a aten¢do do consumidor nesse aspecto. Por ser no més de outubro o
dia das bruxas e como entretenimento as leitoras, a matéria intulada “Jovens Bruxas” traz a entrevista com
trés aprendizes de bruxarias, todas adolescentes, que explicam e dao dicas sobre bruxaria além, é claro, de
alguns “feiticos”. Entrevista idolos teens da televisdo e da musica, na edigdo enfocada € o gald global Erik
Marmo que responde sobre suas musicas preferidas (incentivando as leitoras a grava-as), sua visdo a
respeito do sexo e amor, o que o atrai e repele numa garota, quais as cantadas que usa, como uma garota
pode seduzi-lo, preferéncias estéticas femininas e seu comportamento frente ao sucesso, mulheres e
namoro. A revista também traz um pdster duplo do ator Rodrigo Santoro e da banda CPM 22. Abordando a
televisdo e a musica de forma interligada a sexualidade e ao comportamento, a revista atinge seu objetivo de
chamar a atengéo juvenil.

Para ser aceita perante o grupo social do qual faz parte, o adolescente acaba procurando formas (ou
formas?) de adequar-se a um modelo aceitavel. Dentre as caracteristicas que o jovem tem de possuir para se
integrar ao grupo estao: o comportamento, a imagem (moda) e a estética corporal.

A respeito de comportamento a publicagdo enfoca varios modelos de comportamento, as vezes
matérias inteiras, ditos corretos (aceitos) para serem seguidos. Nesse exemplar, podemos werificar isso em
algumas matérias: “Quer ficar comigo?”, “A arte de fazer novos amigos” e “Vocé sabe se valorizar?”. Na
matéria “A arte de fazer novos amigos”, sdo colocadas dicas de comportamentos “prototipicos”, que ilustram
como se deve comportar para se fazer amigos em locais diferentes (acentuando-se amizades com jovens do
sexo masculino) e os defeitos de comportamento que sao caracterizados e aconselhados a evitar-se para
n&o perder amizades. Nota-se uma preocupagdo em passar ao leitor uma imagem modelo de como ser para
se atingir o objetivo.

Em “Vocé sabe se valorizar?” € apresentado um teste sobre aceitagdo pessoal que avalia o proprio
comportamento como certo ou errado. Ja a matéria “Quer ficar comigo?” ensina como planejar um encontro
para que seja um sucesso e talvez venha a ser um futuro namoro, descreve o comportamento correto (‘o que
cola”) e incorreto (“o que ndo cola”) para que “dé tudo certo”.

Outro texto como “Meninos X Meninas” &€ composto de dois testes, o primeiro que pretende avaliar o
quanto as meninas entendem os meninos e 0 segundo 0 quanto 0s meninos compreendem as meninas. A
maioria das questdes é relacionada a sexualidade e comportamento de ambos os sexos, medindo o que
sabem um do outro.

E interessante notar como na revista analisada existem a “sexualizagcdo” de varios contetdos. Santo (2003)
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procura explicar um motivo para essa peculiaridade dos meios de comunicag&o em geral:
As regibes de prazer sexual estdo exatamente na parte de resposta rapida do cérebro. Assim, incitar ao sexo
estimula areas de recompensa e felicidade, uma maneira rapida e eficiente de chamar a atencéo de qualquer
um (...). Sabendo este grande interesse, quem n&o usaria o sexo para influenciar o consumo de informagdes
ou produtos? O problema é quando a midia se aproveita deste momento para estimular seu publico na busca
alucinada e inconseqtiente dos prazeres imediatos. (SANTO, 2003).

Segundo Souza (2000) a importancia da roupa esta intimamente vinculada a exposi¢do publica do
adolescente, na medida em que da visibilidade as identidades sociais. Dessa forma, reconhecendo que a
idade traz uma necessidade de aparentar-se esteticamente bem para identificagcdo num grupo social, a
revista, por meio de imagens, trata em suas matérias da moda: o que vestir, calgar, acessoérios, beleza,
cabelos, maquiagem, pele etc. A reportagem “E campedo!” demonstra que a moda agora segue o estilo
esporte utilizando-se de fotos, em que constam os pregcos e marcas das roupas, sapatos e acessorios;
precos esses ndo muito acessiveis as camadas mais pobres. O menor valor é R$20,00 (colar) e o maior
R$265,00 (uma bolsa). Todas as modelos dessa matéria sdo adolescentes, brancas e magras, o que
sugestiona um modelo ideal de aparéncia a leitora. E “Todas as maneiras de alisar”, orienta quanto aos
métodos, precos, formas de realizar os procedimentos e cuidados para se ter um cabelo liso. No espago
intitulado “Shopping”, € publicado anuncios de produtos especificos; os dessa edi¢cdo foram chaweiros.

E interessante que nesta revista a leitora no espaco “Escreva para mim”, coloca uma critica em
relacdo aos produtos que aparecem na revista, dizendo que s&o muito caros e tais produtos (no caso ela
critica como exemplo uma sandalia de R$500,00) s&o para superstars e ndo para garotas que léem a revista,
A resposta da revista foi que ha produtos caros e outros de pregos acessiveis, pois, a idéia & atingir todos os
tipos de publico.

O interesse do jovem por moda e beleza tem suas explicagdes. A imagem que o jovem quer passar,
seja pela vestimenta ou outro, expde sua identidade social em meio as pessoas, além do grande apelo
publicitario e ao incentivo dos meios de comunicagdo. A pesquisa do Instituto Akatu (2003) mostrou que o
consumo € o principal elo de ligagdo do jovem com a sociedade. A propria juventude acha que compra
demais. Os dados obtidos pelo Instituto Akatu, também demonstraram que os jovens brasileiros se
interessam mais por compras do que os americanos; cerca de 70% dos jovens disseram se interessar pelo
tema compras, além de serem os que mais gostam de televisdo e os que menos se interessam por politica e
sociedade.

Na revista analisada as matérias abordam geralmente assuntos enwlvendo: Entretenimento,
Comportamento, Moda, Beleza dentre outros, onde os dois ultimos dominam por ser uma revista dita
“feminina”. Deixando em segundo plano matérias e reportagens sobre assuntos que abordem Relevancia
Social, Familia, Literatura, Educacao etc. Nao se pode culpar somente a preferéncia dos adolescentes por
esse tipo de midia propondo esses temas, mas, também, existe um forte apelo emocional/comercial para
que eles gostem.

E preciso reconhecer que as revistas do segmento feminino ainda enfrentam dificuldades de mercado
quando buscam aumentar a publicacdo de temas de Relevancia Social. Quando isso ocorre as revistas
parecem enfrentar resisténcias dos leitores. (ANDI, 2002, p. 14).

Com freqiiéncia a revista opta por estimular a auto-estima, para que a leitora tome atitudes “fortes e
decididas”. Os testes incentivam, de forma superficial e quase magica, a socializagéo e a busca de saidas
criativas para os problemas de personalidade e em relacionamentos afetivos.

Na secdo “Que mico”, as leitoras enviam cartas contando histérias, um pouco constrangedoras e
desagradaweis, pelas quais passaram. E uma parte que demonstra que qualquer pessoa tem possibilidades
de passar por diferentes situagdes.

Em “Escreva para mim”, as garotas participam mandando cartas e e-mail, onde comentam sobre
matérias anteriores, ddo sugestdes sobre futuras matérias e criticam. Nessa parte é colocado o enderego de
fas-clubes e endereco de idolos (departamento que recebe cartas de fas), para as leitoras que desejarem
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A1

entrar em contato com eles. No “Calendario da atré” a revista propde um calendario do més com algumas
dicas do que a leitora pode fazer, exemplo: desde ler um liwvo na biblioteca da sua escola, até assistir ao
show da Awil Lavigne na TNT. Além de dicas é colocado também o aniversario de artistas nacionais e
internacionais, datas comemorativas desde o Dia do Professor até mesmo a data de inauguragdo da Disney.
Sé&o dicas que para determinadas garotas podem vir a ser acessiweis, fazer parte de suas realidade e
cotidiano, ja para outras de classe mais inferior, por exemplo, a inauguragdo da Disney ndo tem relagao
alguma com sua realidade. Ao invés disso, poderiam colocar um calendario com feriados nacionais
importantes, explorando o aniversario de pessoas que foram ou s&o importantes na cultura brasileira.

*Qua-qua” € uma coluna humoristica e contém: piadas, girias, cumulo, pergunta sem respostas etc.
‘De olho no futuro” da dicas de cursos universitarios e fundamenta-se na reportagem de uma moga que
desde crianga sonhava em ser veterinaria. Na matéria “Feira mistica” o enfoque sdo as cores, e a leitora é
aconselhada a conhecer as cores do dia do seu nascimento, pois assim podera arrasar nas suas paqueras,
manter o alto astral, se sair bem nos estudos etc. Enfim, a cor parece ser a “solu¢géo” de tudo.

Em “Horéscopo”, estdo os signos e o que podera acontecer com base neles. Na “Agenda” ha
propaganda de produtos e o telefone das lojas que comercializam a marca da revista. Na matéria “Papo de
garota”, é apresentada a histéria “A diferenca dos gémeos”, sobre um irmdo e uma irma gémeos. A irma
dorme com o namorado na casa da familia, e na hora do garoto ir embora o irm&o v& e comunica a irma que
ird contar para seus pais. Depois ele muda de idéia e se preocupa com a irma, sera que ela se cuidou (usou
camisinha)? Afinal de contas ele também ja havia dormido com sua namorada na casa. E por fim demonstra
seu carinho fraternal apoiando a irma.

A secédo “Especial” da revista traz uma reportagem intitulada “Meu Querido Blog. Aprenda como fazer
e colocar na internet seu diario virtual”. Blog € um diario virtual que, ao invés de ser escrito num caderno e
guardado num lugar onde ninguém possa ver, ele é colocado na internet. A internet permite que qualquer
navegador do mundo tenha acesso ao diario virtual. A reportagem fala de garotas que diwlgam na internet
acontecimentos do seu dia-a-dia e também de meninas que séo especialistas em criar blog.

Ao ler a reportagem, percebe-se o quanto a Intermnet invadiu 0 mundo dos adolescentes,
principalmente, dos jovens de classe média e alta que, segundo Colonnese (1998) passam maior tempo no
computador do que diante até mesmo da TV. Diante disso, a reportagem publicada ndo se dirige a
adolescentes com baixa renda que muito pouco acessa internet, ainda mais um diario onde o interessante é
escrever nele “diariamente”. Portanto, a reportagem se dirige a um publico que tem disponivel um computador
e 0 acesso a internet com mais facilidade.

Por outro lado, a revista traz, também, a informac&o de que ja é possivel ter um diario virtual na WEB
dando algumas dicas de como criad-o. A revista lembra ainda que alguns provedores fornecem gratuitamente
um espago para seu blog. Mesmo dando a oportunidade para o adolescente de classe inferior ficar por dentro
do que acontece no mundo da informatica, ele ndo despertara tanto interesse pela reportagem ja que a sua
possibilidade de acesso ao computador € muito pequena.

A reportagem “Como dizer ‘eu te amo’ sem dizer ‘eu te amo”, dirige-se a garotas que estdo de “rolo
sério”. A reporter da varias dicas de como dizer que esta apaixonada, sem ser explicita utilizando a frase “eu
te amo”. Algumas dicas séo:

“Com acgucar e com afeto, fagca seu bolo de chocolate predileto e o convide para um lanche. E ndo
tenha vergonha de confessar que fez o doce apenas para agradar a ele”.

“Chame-o para passear de maos dadas na chuva, como nos filmes. O final € sempre romantico!”.

O “rolo sério” falado na reportagem seria “ﬁcar”[—l com uma pessoa algumas vezes, mas sem
estar namorando oficialmente.

Na secdo “Gente” sdo entrevistados a cantora Wanessa Camargo; Tico, vocalista dos Detonautas;
Nelsinho Piquet, nova revelagcéo da formula 1 e Nicolau Gordeef, modelo e aspirante a ator. Segundo Souza
(2000), a midia impde modelos estéticos a serem seguidos e, sobretudo, modelos dos setores mais ricos
onde os jovens de pequena capacidade aquisitiva procuram se espelhar. Além de a midia impor modelos
estéticos ela também impde modelos de personalidade que transmite ao leitor valores sociais e pessoais,
atitudes e comportamentos. Qual a garota que ndo almeja ser Wanessa Camargo: “sou determinada, corro
atras dos meus objetivos e sei ser sedutora quando quero”.

A intencdo de impor modelos estéticos também esta relacionada ao ideal de namorado que a
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garota anseia. Para formar uma concepcdo de ‘rapaz perfeito”, a revista publica um pouco da vida de
Nelsinho Piquet, como o que ele gosta de fazer, tipo de musica que escuta, o que vale numa conquista para
ele, entre outras perguntas que revela um pouco da sua personalidade. O mesmo ocorre com Nicolau
Gordeef, rapaz de olhos azuis. E apresentada a ficha completa, inclusive os lugares que freqiienta, e ainda
sugere: ‘que venga a melhor!” Ambos os rapazes s&o esteticamente perfeitos e confessam ser o fisico da
garota uma caracteristica fundamental para uma conquista, apesar de valorizarem suas qualidades pessoais.

A secdo “Beleza” da revista demonstra o interesse dos adolescentes pelos tratamentos de beleza
que permitam deixa-los belos ou pelo menos corresponder a um padrdo de beleza pré-estabelecido pela
sociedade. Pouco conteudo e reflexdo, privilegiando temas de entretenimento associados a industria do
consumo. Tomar os idolos da midia como modelo de beleza é comum, pois a se¢do mostra como os artistas
se vestem e se comportam, esperando que os leitores sintam-se estimulados.

“Sexo seguro” e “Namoros e rolos” sdo colunas de consulta a respeito especificamente de sexo.

Nesse espaco sdo enviadas questdes relativas a namoro, declaracdo de amor, “ficar”, aparéncia, gravidez,
sexo, namoro, DST, Aids entre outros. Todas sdo respondidas pela revista. As vezes para o jovem que lé,
sdo as unicas fontes de informagéo interativa que possui. ‘Palavra de amor” é um artigo que tem como tema:
como vocé se sente sendo o primeiro ficante de uma garota? Meninos de faixa etaria entre 19 e 24 anos dao
suas idéias sobre a questdo, sendo mais um artigo sobre comportamento, e, sem informacido que
proporcione algum tipo de reflexdo para as leitoras.

Por outro lado, é excelente a performance dessa revista quando se analisa as Colunas de Consulta
(espago para respostas de especialistas a questdes formuladas pelos jovens leitores). A maioria desses
espagos foi utilizada para esclarecer inquietagdes existenciais. E um espago onde os especialistas prestam
esclarecimentos a duvidas e inquietagdes dos jovens. Ao contrario do que ocorre nas matérias, os editores
priorizam nesses espagos, principalmente, temas de relevancia para a formagdo dos jovens. Eles
reconhecem e valorizam as Colunas de Consulta como um espago de dialogo em torno das questdes que
mais preocupam o jovem, utilizando-as com fator de equilibrio com as pautas das reportagens.

A midia influencia a vida dos jovens em varios aspectos por meio de revistas, filmes eréticos, meios
de comunicagdo de massa, Internet. A TV é o meio mais significativo para os jovens, com seus comerciais,
nowelas e sua programacgao em geral; estimulam a erotizacdo e servem como guia para os jovens. A TV
impde modelos, ilude o jovem com seus artistas, realitys shows... A programacgao das radios é repleta de
patrocinios, é hierarquizada: s6 se ouve o que as radios querem que vocé oucga, impedindo assim que os
jovens conhegam outros tipos de musicas. A Internet fascina o adolescente, é através dela que se tem
acesso a tudo: sem perceber, as pessoas ficam varias horas na frente do computador. As revistas impéem
tendéncias, modelos que o jovem deve seguir e influenciam no comportamento, principalmente da classe
mais baixa.

Na Revista X, vé-se a presenga maci¢a de propagandas: de suas 128 paginas, 45 sdo somente de

propagandas. Os itens moda e beleza aparecem fundamentalmente como principais e em grande destaque.
Sao estabelecidos icones de beleza: as jovens modelos e personalidades que aparecem nas propagandas
s80 magras e muito bonitas; impondo assim um ideal de beleza para que as leitoras sigam. Ha uma
tendéncia ao consumismo, através dos produtos mostrados na revista, e um forte apelo sexual.
Ha apenas duas propagandas em que aparece a mulher negra: em uma delas, fala-se de produtos para
tratamento de cabelo (¢ indispensawvel que se cuide do cabelo “rebelde”) e a outra, fala sobre um concurso
para eleger a garota da capa de uma revista dedicada a populagédo negra, da mesma editora da Revista X.
Porque separar uma revista para negros e outra para brancos?

Analisando a propaganda dos produtos Nivea, a frase “Qual mascara combina mais comigo hoje?”
Da-nos a idéia de que se pode “trocar de rosto” toda vez que se achar conweniente. Na propaganda do
absorvente Intimus Gel, da-se \vida, personifica-se o produto, como se substituisse um ser humano, fosse um
grande amigo: “s6 Intimus Gel entende vocé!!!"”. Na propaganda da marca top shore (contracapa/vestuario),
v8-se um grande apelo sexual. Mostram-se corpos seminus, em situagdes sensuais. Quase n&do da para
notar que se trata de uma propaganda de roupas. Ja no caso das sandalias Havaianas, fala-se da vantagem
de usar as sandalias, que mesmo se a cor sair de moda, vocé pode trocar por outra.

Ja com a grif Planet Girls como modelo propaganda Sabrina (do Big Brother) (p.73), “a grife das estrelas”,
faz-se a pergunta: que estrela? So6 porque estda na midia (pois apareceu num programa de TV) e tem um
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corpo bonito?

Os produtos /mpala langam uma linha chamada /Impala Club (esmaltes e gloss labial), que é para
garotas descoladas, que tém atitude, que curtem a vida. Mais uma vez fica a imposi¢céo do estilo burgués,
“patricinhas”. O slogan sugere, implicitamente, que o produto deva ser usado por aquelas que seguem as
tendéncias da moda.

Em resumo, as propagandas analisadas nos mostram claramente os caminhos que os jovens vém
seguindo: o espirito consumista, virando escravos da moda e dos padrdes estéticos e como aponta a ANDI
‘assim as revistas femininas se mantém cada vez mais fiéis a projetos editoriais comprometidos com
interesses da industria do consumo” (2002, p.14).

CONSIDERACOES FINAIS

Seguir pelo caminho da relevancia editorial ndo significa fazer da midia jovem uma coletanea de

“‘cadernos de cidadania’. Consideramos legitimo e saudavel, por exemplo, o interesse por matérias de

entretenimento. Mas é louvavel a disposicdo dos weiculos em buscar um equilibrio em suas prioridades

editoriais, em proveito de uma cobertura que questione a realidade, incentive os adolescentes a intenir na

cena social e a construir uma visdo de mundo na qual participagcdo e co-responsabilidade estejam no centro
da pauta.

Nos Ultimos anos, a imprensa passou a tratar o jovrem como consumidor que deseja um noticiario

qualificado, que respeite sua inteligéncia, confie em seu potencial criativo, considere seus interesses,
necessidades e curiosidades e contemple sua singularidade existencial, mas no caso das revistas de puro
entretenimento, consumo e lazer, ou seja, as mais lidas, ndo ocorre o fenédmeno. Ao contrario, enquanto o
mercado capitalista toma conta do editorial as matérias cada vez mais impéem um modelo ideal da classe
dominante (com alto poder de consumo) enquanto publica propagandas e propagandas tratadas como
“noticias” num \isual cada vez mais apelativo (sexual). O palaweado facil e objetivo auxilia no
empobrecimento da linguagem e numa cultura juvenil baseada no consumismo e na aparéncia, onde o ter
(corpo, visual estético etc) é mais valorizado do que o ser (cultura, informagéao).
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i Por questbes éticas guardaremos o anonimato da revista investigada passando a denomina-la de Revista
X.

2 No Dicionario Aurélio o significado da palavra ficar pode ser “namorar sem compromisso, durante um curto
espaco de tempo (as vezes, por uma noite)”.
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